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KI im Werbemarkt

Chancen & Risiken in Marketing/Verkauf

8. Oktober 2024

Programm

Kiinstliche Intelligenz hat I&ngst Einzug in den Werbe-
markt erhalten und verandert dort grundlegend die alten
Spielregeln. Von personalisierter Werbung bis hin zu
automatisierten Kampagnenoptimierungen - die neuen
Mdglichkeiten scheinen endlos. Doch was bedeutet diese
Entwicklung konkret fiir die Zeitungsverlage?

In dieser neuen Fortbildung finden Sie heraus, wie
KI das Spiel verdandert und wie Sie als Verlag von dieser
Technologie profitieren kdnnen. Konkret geht es um zwei
Aspekte:

Welche KI-Werkzeuge verwenden Werbetreibende
in Planung, Kreation und Umsetzung von Kampagnen?
Wie konnen Verlage in der eigenen Vermarktung
KI-Services nutzen? Welche Chancen bieten sich, aber
auch: Wie verandert sich das Arbeitsgebiet des Verkaufs-
Teams?

Praxisbeispiele der KI-basierten Banner-Ver-
marktung machen in spannender Weise deutlich, wie
Werbepartner aktuell zusammenarbeiten und KI die
Digitalvermarktung bereits jetzt bestimmt.

Dieser neue Schnellkurs vermittelt praxisnah die
wichtigsten Grundlagen, gibt Orientierung und halt
praktische Umsetzungsideen parat. Der Kurs unterstitzt
Einsteiger oder Quereinsteiger in die KI-Thematik. Er
bietet aber auch Fach- und Fihrungskraften in Marketing
und Werbevermarktung einen raschen, praktischen
Einblick, um das eigene Team auf die Verdnderungen
vorzubereiten.

Agenda

Teil I: KI verstehen und nutzen

= KI-Typen unterscheiden: von deskriptiv bis generativ
= KI-Funktionsweise verstehen: auf den Punkt gebracht
= KI-Anwendungsgebiete: ganz praxisnah

Teil II: Perspektiven Marketing & Media Sales

= Die wichtigsten KI-Werkzeuge im Marketing

= Die praktischen Ansatze in der Medienvermarktung
= Beratung und Services bieten mithilfe KI

Teil III: KI-basierter Bannerverkauf
(Praxisbeispiel)

= Wie KI schon jetzt die Bannervermarktung dominiert

= Automatic/Programmatic Sales auf KI-Basis

= Von Planung uber Einkauf bis Motivgestaltung

Veranstaltung
Termin: Dienstag, 8. Oktober 2024
Dauer: 120 Minuten + Pause

Start: 10:00 Uhr, Ende: 12:30 Uhr
Dialog- & Diskussionsméglichkeiten gibt es
durchgehend. Raum fiir Austausch ist
berticksichtigt.

Leitung: Thorsten Gerke (tg&partner)

Zielgruppe: Fachkréfte aus dem Verlags-Marketing
oder der Werbevermarktung, die Uber das
wichtigste KI-Grundwissen (Funktionen,
Werkzeuge, Einsatzmdglichkeiten) auf
Kunden- und Verlagsseite aktuell
informiert sein méchten.

Seminarleitung

Dipl.-Oec. Thorsten Gerke
absolvierte neben seinem Univer-
sitédtsstudium mit dem Schwerpunkt
Marketing eine Fachausbildung zum
Kommunikationswirt. In der Praxis
ist er seit ber 25 Jahren im Media
Sales und in der Mediaplanung
engagiert.

Er begleitet und ber&t sowohl iber-
regional als auch lokal aus-
gerichtete Verlage. Dabei baut er
selbst auf fundierte Praxiserfahrung
auf Medien- und Agenturseite, u.a.
als Leiter der Digital-/Crossmedia-
Vermarktung.

Als Autor des ,Handbuch Werbemedien - Werbetrager optimal ver-
markten", als Dozent und Trainer fur Medienhauser sowie an der
Fakultat fur Digitale Medien der HFU Hochschule Furtwangen
University (u.a. Lehrauftrag Media Planning), zéhlen die professionelle
Mediavermarktung sowie die Digitalisierung der Medien zu seinen
Fachgebieten.
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Bitte digital ausfillen oder ausdrucken, scannen und an sek@zmg.de senden
Sie erhalten eine Anmeldebestdtigung per E-Mail.

" Referent

Thorsten Gerke
www.tg-und-partner.de

" Veranstalter
ZMG Zeitungsmarktforschung Gesellschaft mbH
Darmstéadter LandstraBe 125, 60598 Frankfurt/M.
E-Mail: sek@zmg.de, Tel. (069) 97 38 22-0

Kosten
ZMG-Partnerverlage: 299,- € zzgl. MwSt.
Nicht-Partnerverlage: 598,- € zzgl. MwSt.

L] «

8. August 2024
249,- €

" Technische Voraussetzungen
Zur Teilnahme bendtigen Sie einen PC/Laptop oder
ein Mobilgerat mit Internetzugang. Den Teilnahmelink
erhalten Sie mit der Anmeldebestatigung. Die
Veranstaltung wird mit dem Video-Konferenztool
Microsoft Teams durchgefiihrt.

® Mindestteilnehmerzahl
5 Personen

Stornierung, Rucktritt: Kostenfreie Stornierungen sind schriftlich bis
vier Wochen vor Beginn der Veranstaltung mdglich. Stornierungen bis
14 Tage vorher werden unter Berechnung einer Bearbeitungsgebihr
von 50% entgegengenommen. Bei spateren Stornierungen oder Nicht-
erscheinen sind die vollen Teilnahmegebiihren zu entrichten. Selbst-
verstandlich kénnen Sie sich vertreten lassen, bitte nennen Sie uns
vorher schriftlich (per E-Mail an sek@zmg.de) den oder die Ersatz-
teilnehmer/in.

Absage von Veranstaltungen: Die ZMG kann die Veranstaltung aus
wichtigem Grund, insbesondere bei zu geringer Teilnehmerzahl, bei
Ausfall bzw. Erkrankung von mehreren Referenten, HotelschlieBung
oder hoherer Gewalt, absagen. Im Fall einer zu geringen Teilnehmer-
zahl kann die Absage bis vierzehn Tage vor Beginn der Veranstaltung
erfolgen. In allen anderen Féllen einer Absage aus wichtigem Grund
sowie bei Anderungen des Programms wird die ZMG die
Teilnehmer/innen so rechtzeitig wie maoglich informieren. Muss eine
Veranstaltung abgesagt werden, wird die bereits gezahlte Teilnahme-
geblihr erstattet. In diesem Fall bestehen keine Ersatz- oder
Ausfallanspriiche an die ZMG.
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